附件2：
仪器设备类招标采购项目需求书

一、采购需求要点汇总
	序号
	名称
	具体内容和要求

	1
	仪器设备用途说明
	本科专业教学

	2
	供应商资格条件
	无

	3
	是否需要现场踏勘
	否

	4
	是否需要样品或演示
	是

	5
	是否为进口产品
	否

	6
	是否为单一来源项目
	否

	6
	★交货的时间、地点等
	1.交货期： 2个月
2.交货具体地点：雁塔校区大数据系办公室 

3.项目质保期：3年内免费升级

4.售后服务响应时间（质保期内）：即时响应（包括电话响应）；电话响应无法解决 48 小时内到达现场。修复时间 48 小时内解决；如在 48 小时内无法修复，则提供部件冗余服务或采取应急措施，提供相同产品或不低于故障产品规格档次的备用产品供采购人使用，以确保货物的正常使用。

	7
	★采购资金的支付方式和时间
	1.结算单位：采购人结算，在付款前必须开具全额增值税专用发票给采购人。
2.软件付款方式：所有软件验收合格后10日内，支付合同总价的95%；剩余合同总价的5%作为质保金，一年后一次付清。

	8
	履约保证金
	履约保证金：供应商成交后凭成交通知书向采购人缴纳成交金额的5%作为履约保证金，待一年后无息退还。

	9
	仪器设备存放地点
	校信息中心

	10
	其他需说明的情况
	无


二、采购清单及技术要求、配置要求：
	序号
	名称
	技术参数
	配置要求
	售后服务
	数量

	1
	大数据平台搭建综合实训 平台

	一、系统参数：
1、平台需采用B/S架构，采用Docker容器技术，为学生提供隔离的实验环境，操作终端无需安装任何开发软件即可进行实验操作。​
2、使用Python搭建ZeroMQ单对单节点和单对多节点两种模式，支持多任务队列资源管理服务和多人在线计算框架。
3、使用Nginx实现均衡负载和反向代理模式。
4、采用二分屏设计，支持一边查看实验任务说明一边实操。为每名学生提供3台虚拟试验机作为学生训练平台搭建的服务器。
5、支持页面全屏与试验机全屏，支持试验机重启与切换。
6、动态获取试验机IP与密码。试验机IP与实验任务同步。
二、功能参数
1、支持老师创建多个组，并可对组进行管理，包括删除组、修改组、查看组内学生用户提交的实验报告。
2、老师可查看单个组内学生提交的报告。列表模式下可以查看学生提交报告的时间、报告完成率，支持导出Excel文件。
3、系统可为老师用户提供实验任务的标准答案。
4、支持学生用户生成报告、编辑报告、删除报告、提交报告、刷新报告列表。
5、支持学生用户选择一份或多份报告导出到本地。
6、支持学生用户5分钟之内撤回已提交的项目报告。
三、 实训内容
1、大数据平台架构搭建：大数据分析平台逐步安装Hadoop、HBase、Spark等大数据组件。Hadoop和HBase作为海量交通数据的存储系统；Spark作为大规模数据分析的计算框架，实现数据的处理与分析。整个平台的资源调度由Hadoop Yarn统一管理。平台需配置Jupyter Notebook数据分析环境，实现使用PySpark对数据的探索性分析。
2、配置分布式集群节点：设置集群节点的主机名称，为节点配置管理员账户，负责集群启停、日常维护等工作，配置普通用户组，向一般用户提供集群计算资源。配置节点免密登录，保证节点之间通信畅通。最后，配置集群节点的Java运行环境，保证平台Hadoop等大数据组件的正常运行。
3、搭建大数据平台Hadoop，平台由Hadoop的HDFS作为数据的存储系统。Hadoop使用多个硬件设备共同存储数据。
4、安装分布式数据库HBase
5、搭建大数据分析平台Spark
6、搭建数据分析环境Jupyter Notebook
7、数据分析环境测试：用一份出租车订单数据集，数据集数量>=100万条，测试搭建完毕的大数据分析平台。
8、在集群主节点上学生可数据集至平台的文件系统HDFS，然后启动Hupyter Notebook连接Spark集群，对数据进行探索分析。

	部署到学校已有服务器上，由供应商提供硬件配置要求
	质保期1年
	1

	2
	大数据精准营销综合实训平台

	1、 系统需采用“移动支付工具的交易流水”脱敏数据作为数据基础。

2、 *系统需涵盖大数据精准营销项目所涉及的项目环节：数据预处理>客户交易行为分析>客户标签体系构建>目标客户筛选（需现场演示）

3、 *平台包含某移动支付平台的数据不少于360万条客户交易流水脱敏数据，交易时间跨度需不少于5年。（需现场演示）

4、 *数据集中的交易流水至少需包含如下字段：客户ID、交易时间、交易金额、交易附言等。

5、 交易行为分析需包含：时间维度分析、交易属性分析、文本数据预处理、文本数据的分析。

6、 *客户标签体系需从交易属性、行为特征、消费偏好三个维度构建，标签体系需至少100个标签。（需现场演示）

7、 计算商品兴趣度排行榜时，参考时间衰变、tfidf文本权重和消费金额三个指标，对指标进行加权，综合计算总得分。

8、 数据处理环节中关于数据缺失和异常的处理：

（1）缺失值处理：依据不同的特征含义进行不同的缺失值填补处理，如使用特殊值、均值填补等。

（2）异常值处理：检验时间戳字段的取值分布，看是否有特殊标记值；对于交易附言字段，检验数据取值与业务逻辑不符合的情况等。

9、 *参照电商行业用户画像指标的建立方式，开始构建客户标签体系：分为事实类标签、规则类标签和预测类标签。（提供功能截图）

10、*配套资源（课件）

项目背景与目标、数据读取与转换、 数据预处理、客户交易行为分析、客户标签体系构建、精准营销应用
	部署到学校已有服务器上，由供应商提供硬件配置要求
	质保期1年
	1

	其他要求
	安装到位，调试正常

	预计预算金额
	大写：壹拾伍万陆千捌佰圆整   （￥44.6万）


